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Von unserem Redakteur
Helmut Buchholz

er zurzeit mit offenen Au-
gen zu Ful’ durch die Innen-
stadt geht, dessen Blick ist

vielleicht schon auf ungewohnliche
Zeichen auf dem Trottoir gefallen.
Dreiblittrige Kleeblatter mit weillen
Pfeilen sind auf den Asphalt ge-
spriiht worden. Vom wem? Kein Rit-
sel. Denn wer den weillen Pfeilen
folgt, kommt zum Irish Pub Finne-
gan’s in der Wollhausstralie. In der
Kneipe sitzt auch der Autor der Geh-
wegwerbung: Kevin Baumgirtner,
Geschiftsfiihrer der Gaststitte.

,Es war eine Spontanidee von
mir“, sagt Baumgirtner. Das drei-
blattrige Kleeblatt ist das inoffizielle
Nationalsymbol Irlands. Zusammen
mit den Pfeilen sei das Ganze ,eine
andere Art Werbung®. Er habe sich
eine Schablone ausgeschnitten und
mit Spriihkreidefarbe rund 30 Hin-
weise in rund einem Kilometer Um-
kreis des Lokals auf dem Boden an-
gebracht. Mit Bedacht sei dieser Ort
gewidhlt. ,Die Leute schauen doch
aufs Handy, dann schauen sie viel-
leicht auch vorbei und sehen Pfeile
und Kleeblatt.“ Baumgirtner versi-
chert: ,Laut Gesetz ist das erlaubt.
Es war ja Kreidefarbe, die ver-
schwindet mit ein paar Mal Regen
wieder. Es ist keine Sachbeschidi-

gung. “

Abfuhr Doch da irrt sich Kevin
Baumgirtner wohl. Rathausspre-
cherin Claudia Kiipper unter-
streicht: ,Diese Werbung ist illegal.
Wir haben ein Ordnungswidrig-
keitsverfahren eingeleitet.“ Bis zum
30. September miisse der Wirt alle
Pfeile und Kleeblitter wieder weg-
wischen. IThm drohe auch ein Bul3-
geld, dessen Hohe sich danach rich-
tet, ob alles wieder riickstandslos
verschwindet oder nicht. Kiipper:
~Wenn alles vollstindig beseitigt
wurde, liegt das Bu3geld in zweistel-
liger Hohe.“

Die Stadt Heilbronn hat erst im
Juni das geplante Street-Art-Festival
in der Unteren und Oberen Neckar-
strale untersagt. Gastronomen

Kneipe macht
illegal Werbung
auf Gehwegen
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. Marketing“— PR-Trend
breitet sich aus und ist umstritten
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Die PR-Leute der Heilbronner Werbe-

agentur Neckarmedia haben das ,Gue-
rilla-Marketing" schon mehrfach erfolg-

reich eingesetzt - fir sichund auchim
Kundenauftrag. Geschaftsfiihrer Kay
Winter nennt ein Beispiel: ,Wir haben
fir einen Scheidungsanwalt in einer
Nacht-und-Nebel-Aktion ohne Geneh-

So sehen es Experten

migung ein Transparent iber einem
Hochzeitsmodenhaus angebracht, mit
dem Text: Ich mache lhre Scheidung

schoner als die Hochzeit." Das Transpa-

rent hing mehrere Monate, machte in

sozialen Medien die Runde. Zwar muss-

te die Agentur eine Strafe ,,von 300 bis
400 Euro* zahlen. ,,Aber die Werbewir-

kung war grandios”, so Winter. Klar sei
auch: Guerilla-Marketing bewege sich
rechtlichineiner Grauzone. PetraGlaas,
Geschaftsfihrerin der Heilbronner

Agentur Projekt X, ist skeptisch. Gueril-

la-Marketing kénne ,witzig" sein, aber
anoffentlichen Einrichtungen ,findeich
es nicht sotoll“. mut

wollten Strallenmaler engagieren.
Die Verwaltung erteilte ihnen aus
Angst um das hochwertige Pflaster
eine Abfuhr. Stadtsprecher Christi-
an Britzke versichert allerdings mit
Blick auf die illegale Pub-PR, dass
Kinder nach wie vor in Heilbronn
nach Lust und Laune die Gehwege
mit Kreide bemalen diirfen. Doch
was ist nun erlaubt und was nicht?
Christiane Ehrhardt, Leiterin des
Amtes fiir Stralenwesen, antwortet:
,Wenn es um kommerzielle Zwecke
geht, steht in der Sondernutzungs-
satzung und der Polizeiverordnung
was gestattet ist.“ Einfach Pfeile auf
den Gehweg zu malen, sei jedenfalls
»,ganz und gar nicht legal®. In den
Satzungen sei genau geregelt, wer
wo was machen diirfe. Da konne
nicht irgendjemand selbst ohne Ge-
nehmigung Hand anlegen. Tun aber
dennoch viele.

Aufkleber In der PR-Branche nennt
man das, was Kevin Baumgirtner
vom Irish Pub gemacht hat, ,Gueril-
la-Marketing“. Ein neuer Trend, mit
originellen Ideen im offentlichen
Raum Aufmerksamkeit zu erregen.
Manchmal kalkulieren die Werbe-
macher das Buf3geld schon mit ein,
weil der Werbeeffekt die Investition
wert ist. In Berlin ist die subversive
PR-Mode schon ein grofes Pro-
blem. Da werden ganze Zebrastrei-
fen zu Werbeflichen umgemodelt.
,In Heilbronn kommt so etwas wie
die Pfeile und Kleeblitter erst ab
und zu vor“, sagt Amtsleiterin Chris-
tiane Ehrhardt. Ein Riesenproblem
seien dagegen Kkleine Aufkleber,
etwa auf Ampelmasten in der Innen-
stadt, mit denen Firmen, Institutio-
nen und Lokale den Blick auf sich
lenken wollen. ,Teilweise werden
die Bebber sogar aufs Rotlicht ge-
klebt“, so Ehrhardt. Und da hort der
Spal fiir die Stadt auf.

Die Ordnungsmacht kann aber
auch nicht viel gegen die Bebber un-
ternehmen. Ehrhardt: ,Teilweise
haben die Aufkleber richtig festen
Leim, sind schwer abzubekom-
men.“ Die Masten flichendeckend
sauberzuhalten sei schwierig. ,Da-
fiir haben wir nicht das Personal.“



